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Vom „Russengelände Kindel“ Zur Welterberegion 
Wartburg Hainich

„Früher fuhr man durch, heute fährt man hin“



Es war einmal ….
Erholung hier ? – Nein Danke !
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Aller Anfang ist schwer,
Skepsis & Ablehnung z.B. durch Landnutzer, Waldgenossen, ....

www.welterbe-wartburg-hainich.de 6



„Das Wagnis hat sich gelohnt,
ein Hoch auf den 

Nationalpark Hainich“
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Dr. Bernhard Vogel
Thüringer Ministerpräsident 

1992 - 2003



Unser Hainich ist etwas 
Besonders

 eines der größten Laubwaldgebiete in 
der Mitte Deutschlands

 Teilbereiche im Nationalpark sind 
urwaldähnlich

 größter nutzungsfreier Laubwald in 
Deutschland

 viele interessante Forschungsvorhaben
 hohe Akzeptanz des Nationalparks



• Anteil nutzungsfreier Flächen: 94 %
• größte nutzungsfreie Laubwaldfläche Deutschlands

Gesamtfläche: 16.000 
ha

davon Wald: 13.000 
ha

davon buchendominiert: 
11.000 ha
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Unser Hainich ist etwas 
Besonders



Der Nationalpark Hainich unterstützt 
die positive Entwicklung

• Erschließung von Infostellen und Bildungseinrichtungen
• Entstehung von Wanderparkplätzen, Wanderhütten, Aussichtspunkten 

und Wanderwegen
• Radwege führen durch den Nationalpark
• Kremser und Reitwegenetz
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Der Nationalpark Hainich unterstützt 
die positive Entwicklung

• Umsetzung von regionalen Entwicklungskonzepten

Bsp.: 
Entwicklungskonzept des
Nationalparkzentrums Thiemsburg
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Der Nationalpark Hainich unterstützt 
die positive Entwicklung
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Besucherzahlen im
Nationalpark Hainich (in Tausend)

www.welterbe-wartburg-hainich.de 13

25
50

70 80
100

135 140

255

385
350

305
335

310

380
365

330

0

50

100

150

200

250

300

350

400

450

1998 2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012



Besucherzahlen im 
Nationalpark Hainich (in Tausend)

www.welterbe-wartburg-hainich.de 14

0

50

100

150

200

250

300

350

400

450

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Besucher 
Baumkronenpfad



24.09.2014 Gemeinde Hörselberg - Hainich 15

Ein deutlicher Besucherzuwachs 
begann mit der Eröffnung des 

Baumkronenpfades als 
herausragende Attraktion in 

Thüringen

seit 2005 ca. 1,4 Millionen 
Besucher auf dem 
Baumkronenpfad

Besucherentwicklung



Warum waren wir bisher so 
erfolgreich:
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 Am Anfang = aktive Rolle der 
Nationalparkverwaltung bei Bildung eine 
Anliegergemeinschaft rund um den Nationalpark

 Bedeutung der Umliegenden Städte (Städtedreieck
Eisenach – Bad Langensalza – Mühlhausen) wurde 
erkannt

 Unterstützung des Freistaates Thüringen 
 Erstellung des Regionalen Entwicklungskonzeptes 

für unsere Region (REK Hainich – Werratal)
 Gründung der Kommunalen Arbeitsgemeinschaft 

(KAG) und  der Aufbau eines regionalen 
Netzwerkes war von großer und entscheidender 
Bedeutung



Warum waren wir bisher so 
erfolgreich:
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Entwicklung der Welterberegion
Wartburg Hainich

1992: Gründung als Tourismusverband Thüringer 
Kernland e.V.

1997: Gründung des Nationalparks

1999: Anerkennung der Wartburg als UNESCO-
Weltkulturerbestätte

2005: Eröffnung des Baumkronenpfades

Umbenennung des Verbandes in Hainichland 
– Tourismusverband der Thüringer 
Nationalparkregion e.V.
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Entwicklung der Welterberegion
Wartburg Hainich

2011: Anerkennung des Nationalparks zum 
UNESCO-Weltnaturerbe

2012: Gewinn des ersten Tourismusbudgets

2013: Umbenennung des Verbandes in 
Tourismusverband der Welterberegion 
Wartburg Hainich e.V.

2013: Anerkennung als eigenständige Region beim 
Thüringer Landesamt für Statistik

2014: 1. messbarer Erfolg –Steigerung der 
Übernachtungszahlen um 6,3 %
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Entwicklung der Welterberegion
Wartburg Hainich

Wartburg
UNESCO-Weltkulturerbe seit 

1999
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Nationalpark Hainich 
UNESCO-Weltnaturerbe seit Juni 2011
- Ein Urwald mitten in Deutschland -



… ist die kurze Distanz einer
UNESCO-Weltnaturerbestätte und
einer UNESCO-Weltkulturerbestätte
am Mittelpunkt Deutschlands

 touristische Destination
 Heimat
 Unternehmensstandort

www.welterbe-wartburg-hainich.de

Einzigartig …

Welterberegion Wartburg 
Hainich

- eine neue Marke entsteht … -
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Welterberegion Wartburg Hainich 
- Aktive Akteure -

Grundvoraussetzung für eine starke Marke – starkes Image – starke Region: 
Zusammenarbeit aller Akteure in der Welterberegion Wartburg Hainich

www.welterbe-wartburg-hainich.de

Infrastruktur & 
Regionalentwicklung
Regionalmanagement,

RAG

Weitere Anbieter
Hainichservice, 
TravelButler

Kooperationspartner
Thüringer Tourismus 
GmbH, DEHOGA, 
DTV, UNESCO-Verein,  
Werratal Touristik, 
Eichsfeld Touristik

Baumkronenpfad
Wildkatzendorf

Wartburg

Nationalpark 
Hainich

Städte
Bad Langensalza

Mühlhausen
Eisenach

Naturpark 
Eichsfeld-Hainich-
Werratal
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Zielsetzung

 Angebotserweiterung aufgrund steigender Attraktivität
 Verbesserung der Qualität
 intensivere Zusammenarbeit aller Netzwerkpartner
 verstärkte Kooperationen

• Stärkung der Marke Welterberegion Wartburg Hainich
• Steigerung des Bekanntheitsgrades der Region
• touristisch: Steigerung der Übernachtungszahlen
• touristisch: Steigerung der durchschnittlichen 

Aufenthaltsdauer
www.welterbe-wartburg-hainich.de 23
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 ansprechende 
Vermarktung 

 professioneller 
Service

Unser Tourismusverband



Praktische Umsetzung
- Marketing -
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Vermarktung

Website Social Media



Praktische Umsetzung
- Marketing -
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Vermarktung

Gastgeberverzeichnis Erlebnismagazin



Praktische Umsetzung
- Marketing -
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Vermarktung

Großflächenwerbung



Vermarktung – Beschilderung
Autobahnschilder A 38 und A4 Werbetafeln/ Werbebanner

www.welterbe-wartburg-hainich.de

Praktische Umsetzung
- Marketing -
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eigene Publikationen & Werbeträger
 Welterbemodell im mini-a-thür

www.welterbe-wartburg-hainich.de

Praktische Umsetzung
- Marketing -
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Praktische Umsetzung
- Marketing -

Anzeigen/ redaktionelle Beiträge/ Pressearbeit
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Praktische Umsetzung
- Marketing -

Anzeigen/ redaktionelle Beiträge/ Pressearbeit
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Erste ServiceQualitäts-Region Deutschlands
(in Kooperation mit der DEHOGA)

Welterbe Gastgeber - Pilotprojekt mit deutschlandweiter 
Gültigkeit
(enge Zusammenarbeit mit dem UNESCO-Verein)

Veranstaltungsreihe  „Unser Welterbe ist meine Chance“ 
Veranstaltungen für Leistungsträger mit Fachvorträgen und 
Angebotsvorstellungen
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Praktische Umsetzung
- Qualität -



Mobilität

a)  Verbindung der beiden Welterbestätten
DER WUNDERBARE WANDERBUS

b)  Anbindung des 130 km langen Hainichlandweges 
DER WELTERBEBUS

c)  Erlebnisfahrt mit der Panoramabahn

www.welterbe-wartburg-hainich.de

Praktische Umsetzung
- Mobilität -
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WIR sind die einzigartige 
Welterberegion Wartburg Hainich!
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„Früher fuhr man durch, heute fährt man hin“


